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Фонд оценочных средств (ФОС) является элементом системы оценивания 

сформированности компетенций у обучающихся в целом или на определенном этапе ее 

формирования. 

ФОС разрабатывается в соответствии с рабочей программой (РП) дисциплины «Организация 

предпринимательской деятельности», включает в себя набор оценочных материалов для 

проведения текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации по настоящей 

дисциплине.  

 

1. Паспорт оценочных средств 

Направление подготовки: 42.04.01 Реклама и связи с общественностью 

Направленность (профиль): «Цифровой бренд-менеджмент» 

Семестр (семестры) изучения: 1 семестр 

Форма (формы) текущего контроля: решение кейсов, защита проекта. 

Форма проведения промежуточной аттестации: экзамен 

Оценивание результатов учебной деятельности обучающихся при изучении дисциплины 

осуществляется по пятибалльной системе.   

 

 

2. Компетенции, закрепленные за дисциплиной и результаты обучения 

 

Наименование 

категории (групп) 

компетенций 

Компетенция Индикатор 

компетенции 

Код и 

наименование 

результатов 

обучения 

(планируемые 

результаты 

обучения, 

характеризующие 

этапы 

формирования 

компетенций) 



Универсальная 

компетенция.  

Разработка и 

реализация проектов  

 

УК-2. Способен 

управлять  

проектом на всех 

этапах его 

жизненного цикла 

 

ИУК 2.1. 

Формулирует цель 

проекта, 

обосновывает его 

значимость и 

реализуемость. 

ИУК 2.2. 

Разрабатывает 

программу 

действий по 

решению задач 

проекта с учетом 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений. 

ИУК 2.3. 

Обеспечивает 

выполнение 

проекта в 

соответствии с 

установленными 

целями, сроками и 

затратами. 

 

ОР-УК.2.1.1 

Обучающийся 

умеет 

формулировать 

цель проекта и 

основные этапы его 

реализации. 

ОР-УК.2.2.1  

Обучающийся 

разрабатывает 

программу 

действий по 

решению задач 

проекта с учетом 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений. 

ОР-УК.2.3.1 

Обучающийся 

владеет 

информацией для 

управления 

проектом в 

соответствии с 

установленными 

целями, сроками и 

затратами. 

 



Общепрофессиональна

я компетенция. 

Технологии. 

ОПК-6. Способен 

отбирать и 

внедрять в процесс 

медиапроизводства 

современные 

технические 

средства и 

информационно-

коммуникационные 

технологии. 

 

ИОПК-6.1. Владеет 

современными 

интернет-

технологиями 

коммуникационной 

деятельности. 

ИОПК-6.2. 

Применяет методы 

аналитической 

работы с большими 

объемами 

информации  

И01 IK-6.3.  

Умеет 

использовать 

современные 

цифровые средства 

деятельности. 

ОР-ОПК.6.1.1  

Владеет анализом 

вторичной 

информации в сети 

интернет для 

выполнения бренд-

проекта в контексте 

медиапродуктов. 

ОР-ОПК.6.2.1 

Умеет 

использовать 

потенциал 

возможностей 

анализа 

социальных сетей 

для бренд-проекта 

в контексте 

медиапродуктов. 

ОР-ОПК.6.3.1 

Владеет 

современными 

цифровыми 

технологиями 

(фото и видео-

редакторы) для 

медиапроизводства 

средств бренд-

проекта. 



Профессиональная 

компетенция.  

Тип задач 

профессиональной 

деятельности 

Проектно-

аналитический  

 

ПК-3. Способен к 

организации, 

продвижению и 

брендированию 

коммуникационны

х ресурсов. 

ИПК 3.1. 

Организует 

маркетинговые 

исследования on- 

offline в области 

коммуникаций. 

ИПК 3.2. 

Разрабатывает 

стратегии 

продвижения 

коммуникационны

х ресурсов при 

помощи 

интегрированных 

маркетинговых 

коммуникаций с 

учетом оценки 

эффективности 

результатов 

продвижения. 

ИПК 3.3. 

Организует 

мероприятия, 

способствующие 

формированию и 

продвижению 

бренда (в т.с. в 

целях реализации 

продукции СМИ, 

увеличения 

продаж). 

ОР-ИПК.3.1.1  

Умеет проводить 

on- и offline 

маркетинговые 

исследования для 

реализации 

коммуникационной 

кампании бренд-

проекта. 

ОР-ИПК.3.2.1  

Владеет ИМК - 

инструментами 

продвижения 

коммуникационны

х ресурсов в рамках 

бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.3.1  

Умеет 

использовать 

активные формы  

продвижения 

бренда с целью 

повышения его 

узнаваемости в 

масс-медийном 

пространстве. 



Профессиональная 

компетенция. Тип задач 

профессиональной 

деятельности 

Организационно-

управленческий  

 

ПК-5. Способен к 

технической 

обработке и 

размещению 

контента на 

интернет-

площадках (на 

сайте, в соцсетях, в 

электронной 

рассылке). 

ИПК 5.1. Владеет 

разными способами 

поиска 

информации, ввода 

и обработки 

цифровых данных с 

помощью 

текстовых, 

графических, видео 

и фоторедакторов, 

обладает навыками 

форматирования 

разного типа 

контента, работы с 

базами данных; 

поддерживает 

процессы 

модернизации и 

продвижения сайта. 

 

ИПК 5.2. Создает и 

редактирует 

информационные, 

PR и рекламные 

материалы для 

печатных и 

электронных 

информационных 

ресурсов. 

 

ИПК 5.3. 

Осуществляет 

публикацию и 

редактирование 

контента, 

коммьюнити-

менеджмент (в т.ч. 

на сайте и в 

социальных сетях) 

в соответствии с 

информационными 

потребностями 

посетителей сайта 

и других 

стейкхолдеров. 

ОР-ИПК. 5.1.1. 

Умеет находить и 

обрабатывать 

цифровые данные с 

помощью 

текстовых, 

графических, видео 

и фоторедакторов, 

имеет навыки 

форматирования 

разного типа 

контента, работы с 

базами данных; 

поддерживает 

процессы 

модернизации и 

умеет продвигать 

сайты. 

 

ОР-ИПК.52.1. 

Умеет создавать и 

редактировать 

информационные, 

PR и рекламные 

материалы для 

печатных и 

электронных 

информационных 

ресурсов. 

 

ОР-ИПК.5.3.1. 

Публикует и 

редактирует 

контент, 

осуществляет 

комьюнити-

менеджмент (в т.ч. 

на сайте и в 

социальных сетях) 

в соответствии с 

информационными 

потребностями 

посетителей сайта 

и других 

стейкхолдеров. 

 

3. Критерии оценивания результатов обучения  

В качестве уровней сформированности компетенций обучающихся в результате 

освоения дисциплины выделяются следующие: 

1. Допороговый уровень (далее – неудовлетворительно). 

2. Пороговый уровень (далее - удовлетворительно) 

3. Базовый уровень (далее – хорошо) 



4. Продвинутый уровень (далее – отлично) 

 

 

Индикатор 

компетенции 

Код и наименование результатов 

обучения (планируемые 

результаты обучения, 

характеризующие  этапы 

формирования компетенций) 

Критерии оценивания 

результатов обучения  

 

Неудов

летвор

итель 

но 

Удов

летво

ри 

тельн

о 

Хоро

шо 

Отли

чно 

ИУК 2.1. 

Формулирует 

цель проекта, 

обосновывает 

его значимость 

и 

реализуемость. 

ИУК 2.2. 

Разрабатывает 

программу 

действий по 

решению задач 

проекта с 

учетом 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений. 

ИУК 2.3. 

Обеспечивает 

выполнение 

проекта в 

соответствии с 

установленным

и целями, 

сроками и 

затратами. 

 

ОР-УК.2.1.1 Обучающийся умеет 

формулировать цель проекта и 

основные этапы его реализации. 

ОР-УК.2.2.1  Обучающийся 

разрабатывает программу 

действий по решению задач 

проекта с учетом имеющихся 

ресурсов и ограничений. 

ОР-УК.2.3.1 Обучающийся 

владеет информацией для 

управления проектом в 

соответствии с установленными 

целями, сроками и затратами. 

 

Отсутс

твие 

знания, 

умения  

 

Иден

тифик

ация 

знани

я, 

умен

ия 

В 

целом 

успе

шная, 

но 

сопро

вожда

ющая

ся 

отдел

ьным

и 

ошиб

ками 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий  

Успе

шная 

и 

систе

матич

еская 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий 

ИОПК-6.1. 

Владеет 

современными 

интернет-

технологиями 

коммуникацио

нной 

деятельности. 

ИОПК-6.2. 

Применяет 

методы 

ОР-ОПК.6.1.1  Владеет анализом 

вторичной информации в сети 

интернет для выполнения бренд-

проекта в контексте 

медиапродуктов. 

ОР-ОПК.6.2.1 Умеет использовать 

потенциал возможностей анализа 

социальных сетей для бренд-

проекта в контексте 

медиапродуктов. 

Отсутс

твие 

знания, 

умения  

 

Иден

тифик

ация 

знани

я, 

умен

ия 

В 

целом 

успе

шная, 

но 

сопро

вожда

ющая

ся 

отдел

ьным

Успе

шная 

и 

систе

матич

еская 

демон

страц

ия 

знани

я и 



аналитической 

работы с 

большими 

объемами 

информации  

И01 IK-6.3.  

Умеет 

использовать 

современные 

цифровые 

средства 

деятельности. 

ОР-ОПК.6.3.1 Владеет 

современными цифровыми 

технологиями (фото и видео-

редакторы) для медиапроизводства 

средств бренд-проекта. 

и 

ошиб

ками 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий  

умен

ий 

ИПК 3.1. 

Организует 

маркетинговые 

исследования 

on- offline в 

области 

коммуникаций. 

ИПК 3.2. 

Разрабатывает 

стратегии 

продвижения 

коммуникацио

нных ресурсов 

при помощи 

интегрированн

ых 

маркетинговых 

коммуникаций 

с учетом 

оценки 

эффективности 

результатов 

продвижения. 

ИПК 3.3. 

Организует 

мероприятия, 

способствующ

ие 

формированию 

и продвижению 

бренда (в т.с. в 

целях 

реализации 

продукции 

СМИ, 

увеличения 

продаж). 

ОР-ИПК.3.1.1  Умеет проводить 

on- и offline маркетинговые 

исследования для реализации 

коммуникационной кампании 

бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.2.1  Владеет ИМК - 

инструментами продвижения 

коммуникационных ресурсов в 

рамках бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.3.1  Умеет использовать 

активные формы  продвижения 

бренда с целью повышения его 

узнаваемости в масс-медийном 

пространстве. 

Отсутс

твие 

знания, 

умения  

 

Иден

тифик

ация 

знани

я, 

умен

ия 

В 

целом 

успе

шная, 

но 

сопро

вожда

ющая

ся 

отдел

ьным

и 

ошиб

ками 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий  

Успе

шная 

и 

систе

матич

еская 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий 



ИПК 5.1. 

Владеет 

разными 

способами 

поиска 

информации, 

ввода и 

обработки 

цифровых 

данных с 

помощью 

текстовых, 

графических, 

видео и 

фоторедакторо

в, обладает 

навыками 

форматировани

я разного типа 

контента, 

работы с 

базами данных; 

поддерживает 

процессы 

модернизации 

и продвижения 

сайта. 

 

ИПК 5.2. 

Создает и 

редактирует 

информационн

ые, PR и 

рекламные 

материалы для 

печатных и 

электронных 

информационн

ых ресурсов. 

 

ИПК 5.3. 

Осуществляет 

публикацию и 

редактирование 

контента, 

коммьюнити-

менеджмент (в 

т.ч. на сайте и в 

социальных 

сетях) в 

соответствии с 

ОР-ИПК. 5.1.1. Умеет находить и 

обрабатывать цифровые данные с 

помощью текстовых, графических, 

видео и фоторедакторов, имеет 

навыки форматирования разного 

типа контента, работы с базами 

данных; поддерживает процессы 

модернизации и умеет продвигать 

сайты. 

 

ОР-ИПК.52.1. Умеет создавать и 

редактировать информационные, 

PR и рекламные материалы для 

печатных и электронных 

информационных ресурсов. 

 

ОР-ИПК.5.3.1. Публикует и 

редактирует контент, осуществляет 

комьюнити-менеджмент (в т.ч. на 

сайте и в социальных сетях) в 

соответствии с информационными 

потребностями посетителей сайта 

и других стейкхолдеров. 

Отсутс

твие 

знания, 

умения  

 

Иден

тифик

ация 

знани

я, 

умен

ия 

В 

целом 

успе

шная, 

но 

сопро

вожда

ющая

ся 

отдел

ьным

и 

ошиб

ками 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий  

Успе

шная 

и 

систе

матич

еская 

демон

страц

ия 

знани

я и 

умен

ий 



информационн

ыми 

потребностями 

посетителей 

сайта и других 

стейкхолдеров. 

 

4. Оценочные средства для проведения текущего контроля 

Текущий контроль проводится регулярно на лекционных и практических занятиях с 

целью получения оперативной информации об усвоении учебного материала и диагностики 

сформированности компетенций. 

 

 

 

№ Контролируемые 

разделы 

дисциплины 

Код и наименование 

результатов 

обучения 

Наименование 

оценочного средства 

(тесты, задания, кейсы, 

вопросы и др.) 

1 https://stepik.org/cour

se/90143/promo  

ОР-УК.2.1.1 Обучающийся умеет 

формулировать цель проекта и 

основные этапы его реализации. 

ОР-УК.2.2.1  Обучающийся 

разрабатывает программу 

действий по решению задач 

проекта с учетом имеющихся 

ресурсов и ограничений. 

ОР-УК.2.3.1 Обучающийся 

владеет информацией для 

управления проектом в 

соответствии с установленными 

целями, сроками и затратами. 

 

https://stepik.org/course/901

43/promo  

2 https://stepik.org/cour

se/90143/promo  

ОР-ИПК.3.1.1  Умеет проводить 

on- и offline маркетинговые 

исследования для реализации 

коммуникационной кампании 

бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.2.1  Владеет ИМК - 

инструментами продвижения 

коммуникационных ресурсов в 

рамках бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.3.1  Умеет 

использовать активные формы  

продвижения бренда с целью 

повышения его узнаваемости в 

масс-медийном пространстве. 

ОР-ИПК. 5.1.1. Умеет находить и 

обрабатывать цифровые данные с 

помощью текстовых, графических, 

видео и фоторедакторов, имеет 

https://stepik.org/course/901

43/promo  

https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo
https://stepik.org/course/90143/promo


навыки форматирования разного 

типа контента, работы с базами 

данных; поддерживает процессы 

модернизации и умеет продвигать 

сайты. 

 

ОР-ИПК.52.1. Умеет создавать и 

редактировать информационные, 

PR и рекламные материалы для 

печатных и электронных 

информационных ресурсов. 

 

ОР-ИПК.5.3.1. Публикует и 

редактирует контент, 

осуществляет комьюнити-

менеджмент (в т.ч. на сайте и в 

социальных сетях) в соответствии 

с информационными 

потребностями посетителей сайта 

и других стейкхолдеров. 

 

3 https://stepik.org/cour

se/90143/promo  

ОР-ОПК.6.1.1  Владеет анализом 

вторичной информации в сети 

интернет для выполнения бренд-

проекта в контексте 

медиапродуктов. 

ОР-ОПК.6.2.1 Умеет использовать 

потенциал возможностей анализа 

социальных сетей для бренд-

проекта в контексте 

медиапродуктов. 

ОР-ОПК.6.3.1 Владеет 

современными цифровыми 

технологиями (фото и видео-

редакторы) для 

медиапроизводства средств бренд-

проекта. 

https://stepik.org/course/901

43/promo  

4. https://stepik.org/cour

se/90143/promo  

ОР-ИПК.3.1.1  Умеет проводить 

on- и offline маркетинговые 

исследования для реализации 

коммуникационной кампании 

бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.2.1  Владеет ИМК - 

инструментами продвижения 

коммуникационных ресурсов в 

рамках бренд-проекта. 

ОР-ИПК.3.3.1  Умеет 

использовать активные формы  

продвижения бренда с целью 

повышения его узнаваемости в 

масс-медийном пространстве. 

ОР-ИПК. 5.1.1. Умеет находить и 
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обрабатывать цифровые данные с 

помощью текстовых, графических, 

видео и фоторедакторов, имеет 

навыки форматирования разного 

типа контента, работы с базами 

данных; поддерживает процессы 

модернизации и умеет продвигать 

сайты. 

 

 

 

 

 

 

ОР-ИПК.52.1. Умеет создавать и 

редактировать информационные, 

PR и рекламные материалы для 

печатных и электронных 

информационных ресурсов. 

 

 

 

 

 

ОР-ИПК.5.3.1. Публикует и 

редактирует контент, 

осуществляет комьюнити-

менеджмент (в т.ч. на сайте и в 

социальных сетях) в соответствии 

с информационными 

потребностями посетителей сайта 

и других стейкхолдеров. 

 

 

 

 

 

4.1 Содержание оценочных средств 

Используемые оценочные средства: https://stepik.org/course/90143/promo . 

 

5. Критерии оценивания результатов текущей аттестации 

 

Виды текущего контроля 

Допороговый  

уровень 

 

Пороговый 

уровень 

 

Базовый 

уровень 

 

Продвинут

ый уровень 

Контактная работа: 

• Устный опрос, 

коллоквиум 

• анализ кейсов 

• Выступление с 

сообщением по теме. 

0-2,9 баллов 

(неудовлетвор

ительно) 

3,0-3,5 баллов 

(удовлетвори

тельно) 

4,0-4,5 

баллов 

(хорошо) 

4,6-5,0 

баллов 

(отлично) 
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Задание для 

самостоятельной работы: 

• Анализ  кейсов 

 

0-2,9 баллов 

(неудовлетвор

ительно) 

3,0-3,5 баллов 

(удовлетвори

тельно) 

4,0-4,5 

баллов 

(хорошо) 

4,6-5,0 

баллов 

(отлично) 

5.1 Критерии оценивания устного опроса, работы на коллоквиуме, анализа кейсов, 

разработке презентации на основе критического анализа литературы или иных источников 

информации:  

Оценка «отлично» выставляется обучающемуся, усвоившему программный материал, 

исчерпывающе, грамотно и логически стройно его излагающему. При этом обучающийся не 

затрудняется с ответом на дополнительный вопрос, проявляет знакомство с литературой, 

правильно обосновывает принятые решения, делает собственные выводы.  

Оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, твердо знающему программный 

материал, грамотно и по существу излагающего его, без существенных неточностей в ответе 

на вопрос, но не в полной мере способного аргументировать собственные выводы. 

Оценка «удовлетворительно» выставляется обучающемуся, который имеет знания 

только основного материала, но не усвоил его детали, допускает неточности, недостаточно 

правильные формулировки, нарушения последовательности в изложении материала и 

испытывает трудности в выполнении практических заданий.  

Оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, который не усвоил 

значительной части программного материала, допускает существенные ошибки, не умеет 

аргументировать собственный ответ. 

  

6. Оценочные средства для проведения промежуточной аттестации 

6.1 Порядок проведения промежуточной аттестации 

Промежуточная аттестация проводится в форме экзамена.  

Экзамен в первом семестре проводится в письменной форме 
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Продолжительность экзамена 1,5 часа. 

 
Результаты экзамена с оценкой определяются оценками «отлично», «хорошо», 

«удовлетворительно», «неудовлетворительно». 

Оценка «отлично» выставляется обучающемуся, усвоившему программный материал, 

исчерпывающе, грамотно и логически стройно его излагающему. При этом обучающийся не 

затрудняется с ответом на дополнительный вопрос, проявляет знакомство с 

монографической литературой, правильно обосновывает принятые решения, делает 

собственные выводы. Кейс проанализирован полно и детально, представлены собственные 

аналитические выкладки, аргументы, рекомендации. Визуализация материала соотносится с 

основным содержанием и позитивно влияет на восприятие информации. В работе 

присутствуют собственные выводы, рекомендации и предложения.  

Оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, твердо знающему программный 

материал, грамотно и по существу излагающего его, без существенных неточностей в ответе 

на вопрос, но не в полной мере способного аргументировать собственные выводы. Кейс 

проанализирован на достаточно хорошем уровне, но требует уточнения по некоторым 

пунктам; представлены собственные аналитические выкладки, аргументы, рекомендации, но 

изложенные недостаточно полно. Визуализация материала соотносится с основным 

содержанием. В работе частично присутствуют собственные выводы, рекомендации и 

предложения, но есть вопросы по некоторым пунктам аналитической работы.  

Оценка «удовлетворительно» выставляется обучающемуся, который имеет знания 

только основного материала, но не усвоил его детали, допускает неточности, недостаточно 

правильные формулировки, нарушения последовательности в изложении материала и 
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испытывает трудности в выполнении практических заданий. Кейс проанализирован 

частично, очень кратко представлены собственные аналитические выкладки, аргументы, 

рекомендации. Визуализация материала не отличается достаточной креативностью. В работе 

лишь частично присутствуют собственные выводы, нет аргументированных рекомендаций и 

предложений.  

Оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, который не усвоил 

значительной части программного материала, допускает существенные ошибки, не умеет 

аргументировать собственный ответ. Кейс проанализирован очень поверхностно, нет 

аналитические выводов, собственных аргументов и рекомендаций. Отсутствует 

визуализация материала. В работе полностью отсутствуют собственные выводы, 

рекомендации и предложения.  

 

6.2 Критерии оценивания результатов промежуточной аттестации 

Вид промежуточной 

аттестации 

Допороговый  

уровень 

Пороговый 

уровень 

Базовый 

уровень 

Продвинутый 

уровень 

Устная защита итоговой 

работы/кейса  

неудовлетвор

ительно 

удовлетвори

тельно 
хорошо отлично 

Ответы на вопросы к 

экзамену* 

неудовлетвор

ительно 

удовлетвори

тельно 
хорошо отлично 

 

6.4 Критерии оценки защиты итоговой работы/ответов на вопросы к экзамену. 

Результаты экзамена определяются оценками «отлично», «хорошо», 

«удовлетворительно», «неудовлетворительно». 

Критерии оценки устной защиты итоговой работы/кейса: 

Оценка «отлично» выставляется обучающемуся, усвоившему программный материал, 

исчерпывающе, грамотно и логически стройно его излагающему. При этом обучающийся не 

затрудняется с ответом на дополнительный вопрос, проявляет знакомство с 

монографической литературой, правильно обосновывает принятые решения, делает 

собственные выводы. Кейс проанализирован полно и детально, представлены собственные 

аналитические выкладки, аргументы, рекомендации. Визуализация материала соотносится с 

основным содержанием и позитивно влияет на восприятие информации. В работе 

присутствуют собственные выводы, рекомендации и предложения.  

Оценка «хорошо» выставляется обучающемуся, твердо знающему программный 

материал, грамотно и по существу излагающего его, без существенных неточностей в ответе 

на вопрос, но не в полной мере способного аргументировать собственные выводы. Кейс 

проанализирован на достаточно хорошем уровне, но требует уточнения по некоторым 

пунктам; представлены собственные аналитические выкладки, аргументы, рекомендации, но 

изложенные недостаточно полно. Визуализация материала соотносится с основным 

содержанием. В работе частично присутствуют собственные выводы, рекомендации и 

предложения, но есть вопросы по некоторым пунктам аналитической работы.  

Оценка «удовлетворительно» выставляется обучающемуся, который имеет знания 

только основного материала, но не усвоил его детали, допускает неточности, недостаточно 

правильные формулировки, нарушения последовательности в изложении материала и 

испытывает трудности в выполнении практических заданий. Кейс проанализирован 

частично, очень кратко представлены собственные аналитические выкладки, аргументы, 

рекомендации. Визуализация материала не отличается достаточной креативностью. В работе 

лишь частично присутствуют собственные выводы, нет аргументированных рекомендаций и 

предложений.  

Оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, который не усвоил 

значительной части программного материала, допускает существенные ошибки, не умеет 



аргументировать собственный ответ. Кейс проанализирован очень поверхностно, нет 

аналитические выводов, собственных аргументов и рекомендаций. Отсутствует 

визуализация материала. В работе полностью отсутствуют собственные выводы, 

рекомендации и предложения.  

 

ФОС составил(и): 
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Карнаухова Н.А. ст. преподаватель кафедры социальных коммуникаций ФП ТГУ 
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