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1. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины 

Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций: 

ОПК-4 Способен руководить проектной и процессной деятельностью в 

организации с использованием современных практик управления, лидерских и 

коммуникативных навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, 

разрабатывать стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности 

и соответствующие им бизнес-модели организаций; 

ПК-1 Способен управлять исследованиями новых рынков. 

Результатами освоения дисциплины являются следующие индикаторы достижения 

компетенций: 
ИОПК 4.1 Способен руководить проектной деятельностью в организации с 

использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 

навыков; 

ИПК 1.1 Формирование задачи на исследование новых рынков 

2. Задачи освоения дисциплины 

° Овладеть навыками проведения исследования рынка и изучения предложения 

товаров и услуг в КНР, сбора информации по спросу на рынке Китая; 

° Сформировать опыт самостоятельного поиска и привлечения новых клиентов 

целевого сегмента на основе личных и профессиональных контактов, контактов из 

централизованных базы потенциальных клиентов. 

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к Блоку 1 «Дисциплина (модули)». 

Дисциплина относится к части образовательной программы, формируемой 
участниками образовательных отношений, предлагается обучающимся на выбор. 

Дисциплина входит в модуль Профессиональный модуль «Международный бизнес» 

(«Петайпопа! Впзте55») на китайском языке. 

4. Семестр(ы) освоения и форма(ы) промежуточной аттестации по дисциплине 

Второй семестр, зачет 

5. Входные требования для освоения дисциплины 

Для успешного освоения дисциплины требуются результаты обучения по 

следующим дисциплинам: Бизнес-этика и глобализация, Международный электронный 

бизнес. 

6. Язык реализации 

Китайский 

7. Объем дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 3.е., 108 часов, из которых: 

-лекции: 6 ч. 

-практические занятия: 12 ч. 

в том числе практическая подготовка: 12 ч. 

Объем самостоятельной работы студента определен учебным планом.



8. Содержание дисциплины, структурированное по темам 

Тема 1. Концепция и специфика продвижения в КНР 

Категории маркетинга и продвижения товаров в КНР: нужды, потребности, запросы, 
товары, удовлетворённость, обмен, сделки. Субъекты и объекты маркетинга и 

продвижения товаров в КНР. Инструмент маркетинга и продвижения товаров в КНР. 

Тема 2. Современные инструменты продвижения товаров и услуг в КНР 
Возрастающая роль информации в осуществлении маркетинговых мероприятий и 

продвижении товаров в КНР. Объекты и цели маркетинговой информации. Система 

маркетинговой информации. Внутренняя отчетность. Внешняя текущая информация и ее 

источники. Методы, правила и процедуры маркетинговых исследований. 

Тема 3. Особенности продвижения на промышленном рынке. 
Понятие, сущность, цель и необходимость сегментации рынка. Условия и принципы 

сегментирования при маркетинге и продвижении товаров и услуг в КНР. Целевые рынки и 

их сегментация. Сегментация рынков товаров народного потребления. Сегментация 

рынков товаров производственного назначения. Процесс сегментации рынка. Стратегии 
маркетинга, используемые при выборе рыночных сегментов для КНР. 

Тема 4. Стратегические вопрос маркетинга и организации продвижения в КНР 
Основные типы стратегий в маркетинге и продвижении товаров в КНР Стратегии 

установления цен на новые товары. Стратегии ценообразования в рамках товарной 

номенклатуры. Стратегии корректировки цен. Изменение цен по собственной инициативе 

и как реакция на изменение цен конкурентами. 

Текущий контроль по дисциплине проводится путем контроля посещаемости, 
решения кейсов и задач, тестов по лекционному материалу, выполнения домашних 

индивидуальных заданий (эссе), и фиксируется в форме контрольной точки не менее 

одного раза в семестр. Вклад результатов текущего контроля в итоговой оценке по 

дисциплине составляет — 60 баллов (60%). 

Оценивающие мероприятия Кол-во Баллы 

Посещение занятий 18 час. 10 

Опрос 5 10 

Тест 2 10 

Контрольная работа Е) 30 

ИТОГО 60 

10. Порядок проведения и критерии оценивания промежуточной аттестации 

Зачет в третьем семестре проводится в форме тестирования. В ходе тестирования 

студент может набрать максимально 40 баллов. Результаты зачета оцениваются отметками 

«зачтено», «не зачтено». 

В ходе ответов на тестовые вопросы и решения задачи в формате тестов в системе 

МООрГЕ ТГУ проверяется ОПК-4 и ПК-1 

Примерный перечень тестовых зданий: 

1. Рынок товаров потребительского назначения состоит из: 
а. Компаний, приобретающих товары для их дальнейшей реализации 

6. Фирм-производителей товаров потребительского назначения



в. Покупателей, приобретающих товары для личного пользования 

2. К каналам личной коммуникации можно отнести: 
а. общение одного лица с аудиторией 

6. прямую почтовую рекламу 
в. рекламу по телевидению 

г. печатную рекламу 

3. К какому критерию сегментирования относится формирование сегмента по 

составу семьи: 
а. географическому 

6. демографическому 

в. поведенческому 

г. психографическому 

4. Обратная связь в маркетинге это: 

а. часть откликов покупателей о товаре, которую они доводят до сведения производителя 
6. набор откликов покупателя, возникших в результате контакта с другими покупателями 

в. процесс, в ходе которого получатель придает значение символам, переданным 

отправителем 
г. информация, которую отправитель передает получателю 

5. Участие в международных выставках позволяет: 
а. снизить издержки производства 

6. привлечь внимание широкой общественности к достижениям фирмы - создать свой 

имидж, заключать контракты 

в. стимулировать деловых партнеров 

г. определить эффективность рекламы 

Оценка по дисциплине складывается из результатов текущего контроля (60%) и 

результатов промежуточной аттестации в формате тестирования (40%) и составляет 
максимум 100 баллов. 

Баллы Итоговая оценка 

70-100 баллов «зачтено» 

69 баллов и менее «не зачтено» 

11. Учебно-методическое обеспечение 

а) Электронный учебный курс по дисциплине в электронном университете 

«Моо@е» - Ширз://тоо@е.15и.ти/сошве/улему рр 14=00000 

6) Оценочные материалы текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине. 

в) План семинарских / практических занятий по дисциплине. 

12. Перечень учебной литературы и ресурсов сети Интернет 

а) основная литература: 

Книги 
Охота НапабооК$ ОпПпе 

610 справочников по бизнесу и менеджменту, экономике и финансам, праву, философии и 

психологии. Каждый справочник предлагает подробное введение в тему и критический 

обзор текущего состояния науки. В статьях из справочника рассматриваются самые 



последние дискуссии, а также приводятся аргументы в пользу того, как эти дискуссии 

могут развиваться 

ОхТога $сВо1ат5 р ОпПпе 

Обширная библиотека — более 18600 монографий, с быстрым и удобным доступом к 

полным текстам. Доступны книги в 28 предметных областях, включающих 
гуманитарные, общественные и естественные науки, медицину и юриспруденцию. 

Благодаря частым обновлениям обеспечивается доступ к самым передовым достижениям 

академической науки. 

Урппеет е-БооК5 

Более 118 тыс. электронных книг издательства Урипрег Мабие по различным отраслям 

знаний, опубликованных с 1922 по 2022 гг. 

Етета\@ 

Более 2000 книг, охватывающих широкий спектр предметных областей экономики, 

бизнеса, менеджмента и социальных наук. Етегопо МагКе! Сахе Утате5 — коллекция 

учебных кейсов по проблемам развивающихся рынков и материалы Те САЗЕ Лопгпа! 

(ТСЛ. Доступно около 1000 кейсов по всему спектру деловых и управленческих вопросов. 

Журналы 

З5ТОК 
Архивы журналов по экономике, политическим наукам и социологии, экологии, истории, 

археологии, языкознанию, литературоведению, междисциплинарным культурологическим 

исследованиям. Доступны коллекции Ат! & $5с1епсев: 1, П, 1У, УТ, УП, а также ГлГе 

Зслепсев, Визшез5 & Есопописв, МаФетайсв & бтапзисв, ЛОТОК $изтатаБииту. Эмбарго 3-5 

лет. 

\/Пеу ОпПпе ГаБтату 

Полнотекстовая коллекция журналов содержит 1600+ наименований. Коллекция 

обеспечивает обширный охват по дисциплинам, включая химию, физику, инженерные 

науки, сельское хозяйство, ветеринарию, науки о продовольствии, медицину, науки о 

жизни, психологию, бизнес, экономику, социальные науки, искусство, гуманитарные 

науки. 

6) дополнительная литература: 
\/Пеу ОпПпе ГлЬгагу 

Полнотекстовая коллекция журналов содержит 1600+ наименований. Коллекция 

обеспечивает обширный охват по дисциплинам, включая химию, физику, инженерные 

науки, сельское хозяйство, ветеринарию, науки о продовольствии, медицину, науки о 

жизни, психологию, бизнес, экономику, социальные науки, искусство, гуманитарные 

науки. 

Перечень журналов, доступных по подписке 

Пользователям ТГУ также доступны журналы Ореп Ассе55: 

более 250 наименований \УПеу и более 300 наименований Ншдахл. 

Доступен архив \УПеу (Атепсап Сеорвузса! Отюп) с 1990 по 1996 год — список 

журналов на сайте НЭИКОН. 

Обучающие видео и другие материалы на русскоязычном канале \УПеу\ оиТиБе 
Руководство пользователя 

13. Перечень информационных технологий 

а) лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение:



— Мстовой ОМсе Зтапйат 2013 Кизяап: пакет программ. Включает приложения: 

М5 ОТсе \Мога, М5 ОТсе Ехсе], М5 ОТсе РомегРош, М5 ОТПсе Оп-еМоге, МУ ОТсе 

Ри Нет, М$ ОийооК, М5 ОТПсе \\еЬ Арр5 (\УУота Ехсе! М5 РоуетРот: ОипПооК); 

— публично доступные облачные технологии (Соор1е Оос5, Яндекс диск и т.п.). 

6) информационные справочные системы: 

ОЕСР И лбтату 

Библиотека предлагает доступ ко всем публикациям Организации экономического 

сотрудничества и развития (ОЭСР) с 1998 года. Представлены 16 тыс. электронных 

изданий, 250 тыс. таблиц и графиков, 6840 рабочих документов и 45 статистических баз 

данных. Темы аналитических докладов ОЕСР — конъюнктура и прогнозы мировой 

экономики, инвестиционная политика, технологии и инновации, вопросы экологии, 

социального развития и другое. 

Краткое описание возможностей ОЕСР Плбтату на русском языке. на английском языке. 

ЕсагопПпе 

Монографии, обзоры исследований, комментарии, словари и справочные руководства по 

основным предметным областям права, бизнеса, экономики и социальных наук 

издательства Ефуага Е1ват РибИ$Мте. Язык документов — английский. 

В подписку ТГУ включены 1400 изданий 2016-2019 гг. 

ЕбооК Сепна! (РгоОнезг) 

Политематическая коллекция научных книг, содержит полные тексты более 220 тыс. 

изданий по всем областям научного знания. 

Самостоятельная регистрация с компьютеров ТГУ дает возможность использования книг 

вне сети университета. 

14. Материально-техническое обеспечение 

Аудитории для проведения занятий лекционного типа. 

Аудитории для проведения занятий семинарского типа, индивидуальных и 

групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. 

Помещения для самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой и 

доступом к сети Интернет, в электронную информационно-образовательную среду и к 

информационным справочным системам. 

Аудитории для проведения занятий лекционного и семинарского типа 

индивидуальных и групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации в смешенном формате («Актру»). 

15. Информация о разработчиках 

Цюй Цюжунь, магистр филологии, преподаватель ФИЯ ТГУ


