
 
Министерство науки и высшего образования Российской Федерации 

НАЦИОНАЛЬНЫЙ ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКИЙ 
ТОМСКИЙ ГОСУДАРСТВЕННЫЙ УНИВЕРСИТЕТ (НИ ТГУ) 

 
Научно-образовательный центр Передовая инженерная школа «Агробиотек» 

 
 
 

 

 
Рабочая программа дисциплины 

 
Менеджмент и маркетинг 

 
По специальности 

 
36.05.01 Ветеринария 

 
Специализация: 
Ветеринария 

 
Форма обучения 

Очная 
 

Квалификация 
Ветеринарный врач 

 
Год приема 

2025 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
Томск – 2024  



1. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины 
Целью освоения дисциплины является формирование следующих компетенций: 
УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая 

командную стратегию для достижения поставленной цели. 
УК-6 Способен определять и реализовывать приоритеты собственной деятельности 

и способы ее совершенствования на основе самооценки и образования в течение всей 
жизни. 

Результатами освоения дисциплины являются следующие индикаторы достижения 
компетенций: 

ИУК 3.1 Знает принципы эффективной стратегии сотрудничества для достижения 
поставленной цели в команде 

ИУК 6.1 Формулирует задачи личностного и профессионального развития, 
определяет и реализует направления совершенствования профессиональной деятельности 

ИУК 6.3 Владеет навыками управления своей познавательной деятельностью и ее 
совершенствования на основе самооценки, самоконтроля и принципов самообразования в 
течение всей жизни 

2. Задачи освоения дисциплины 
– освоить определение основных понятий менеджмента и маркетинга; 
– понять сущность и значение менеджмента и маркетинга; 
– сформировать комплекс знаний в области управления персоналом и 

конкурентоспособностью нового продукта предприятия в целом; 
– освоить методику маркетинговых исследований; 
–  использовать методы и функции менеджмента на предприятии; 
– уметь пользоваться информацией для подготовки предложений по повышению 

эффективности управленческих и маркетинговых решений  

3. Место дисциплины в структуре образовательной программы 
 Дисциплина относится к Блоку 1 «Дисциплины (модули)». 

Дисциплина относится к обязательной части образовательной программы. 

4. Семестр(ы) освоения и форма(ы) промежуточной аттестации по дисциплине 
Пятый семестр, зачет 

5. Входные требования для освоения дисциплины 
Для успешного освоения дисциплины требуются компетенции, сформированные в 

ходе освоения образовательных программ предшествующего уровня образования. 

6. Язык реализации 
Русский 

7. Объем дисциплины 
Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 з.е., 108 часов, из которых: 
-лекции: 8 ч. 
-практические занятия: 8 ч. 
    в том числе практическая подготовка: 8 ч. 
Объем самостоятельной работы студента определен учебным планом. 

8. Содержание дисциплины, структурированное по темам 
Тема 1. Общая характеристика менеджмента 



Место менеджмента в науке управления; качества менеджера и его роль в 
организации 

Тема 2. Природа управления и исторические тенденции его развития.  
Этапы и школы в истории менеджмента; развитие теории и практики менеджмента 

в России; разнообразие моделей менеджмента 
Тема 3. Функции и методы менеджмента.  
Сущность и классификация функций менеджмента;  
планирование; организация мотивация и контроль. Методы управления в 

менеджменте. 
Тема 4. Социально-психологические основы менеджмента.  
Управление человеком и управление группой; лидерство и власть в менеджменте; 

командообразование в менеджменте; самоменеджмент и формирование имиджа 
руководителя; корпоративная культура. 

Тема 5. Сущность и содержание маркетинга.  
Возникновение маркетинга, основные понятия в маркетинге, типы, принципы и 

функции маркетинга. Маркетинговая среда. Этика маркетинга. 
Тема 6. Маркетинговые исследования. 
 Понятие, основные направления и классификация маркетинговых исследований. 
Тема 7. Конкуренция и конкурентоспособность 
Понятие, виды, методы конкуренции. Конкурентоспособность товара и 

предприятия. 
Тема 8. Комплекс маркетинга. 
 Товарная и ценовая политика. Товародвижение и сбытовая политика. Комплекс 

средств продвижения. 

9. Текущий контроль по дисциплине 
Текущий контроль по дисциплине проводится путем контроля посещаемости, 

тестов по лекционному материалу, выступлениям на семинарах и фиксируется в форме 
контрольной точки не менее одного раза в семестр. 

Оценочные материалы текущего контроля размещены на сайте ТГУ в разделе 
«Информация об образовательной программе» - https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

10. Порядок проведения и критерии оценивания промежуточной аттестации 
Зачет в пятом семестре проводится в письменной форме. Продолжительность 

зачета 1 час. 
 
Оценочные материалы для проведения промежуточной аттестации размещены на 

сайте ТГУ в разделе «Информация об образовательной программе» - 
https://www.tsu.ru/sveden/education/eduop/. 

11. Учебно-методическое обеспечение 
а) Электронный учебный курс по дисциплине в электронном университете 

«Moodle» - https://moodle.tsu.ru/course/view.php?id=00000 
б) Оценочные материалы текущего контроля и промежуточной аттестации по 

дисциплине. 
в) План семинарских / практических занятий по дисциплине. 

12. Перечень учебной литературы и ресурсов сети Интернет 
а) основная литература 

https://moodle.tsu.ru/course/view.php?id=00000


1. Маркетинг-менеджмент : учебник и практикум / И. В. Липсиц [и др.] ; под 
редакцией И. В. Липсица, О. К. Ойнер. — Москва : Юрайт, 2020. — 379 с. —ISBN 978-5-
534-01165-4 // ЭБС Юрайт : [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/450381. 

2. Иванова, И. А. Менеджмент : учебник и практикум для вузов / И. А. Иванова, А. 
М. Сергеев. — Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 305 с. — ISBN 978-5-534-04184-2 // 
ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/468949. 

3. Менеджмент : учебник / Н. И. Астахова [и др.] ; ответственный редактор Н. И. 
Астахова, Г. И. Москвитин. — Москва : Юрайт, 2020. — 422 с. —ISBN 978-5-9916-3773-2 
// ЭБС Юрайт : [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/449381. 

4. Менеджмент : учебник / А. Л. Гапоненко [и др.] ; под общей редакцией А. Л. 
Гапоненко. — Москва : Юрайт, 2021. — 398 с. — ISBN 978-5-534-03650-3 // ЭБС Юрайт : 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/468731.  

б) дополнительная литература 
1. Маркетинг : учебник и практикум / Л. А. Данченок [и др.] ; под редакцией Л. А. 

Данченок. — Москва : Юрайт, 2020. — 486 с. — ISBN 978-5-534-01560-7 // ЭБС Юрайт : 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/450037. 

2. Маркетинг : учебник и практикум / Т. А. Лукичёва [и др.] ; под редакцией Т. А. 
Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — Москва : Юрайт, 2020. — 370 с. — ISBN 978-5-534-
01478-5 // ЭБС Юрайт : [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/450620 

 
в) ресурсы сети Интернет:  
1. AGRIS (Agricultural Research Information System) - реферативная база  данных, 

https://agris.fao.org/ 
2. База данных результатов интеллектуальной деятельности (БД РИД)  

Министерства сельского хозяйства Российской Федерации,   
https://rosinformagrotech.ru/nauka/db/bd-rezultatov-intellektualnoj-deyatelnosti-minselkhoza-
rossii 

13. Перечень информационных технологий 
а) лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение: 
– Microsoft Office Standart 2013 Russian: пакет программ. Включает приложения: 

MS Office Word, MS Office Excel, MS Office PowerPoint, MS Office On-eNote, MS Office 
Publisher, MS Outlook, MS Office Web Apps (Word Excel MS PowerPoint Outlook); 

– публично доступные облачные технологии (Google Docs, Яндекс диск и т.п.). 
 
б) информационные справочные системы: 
– Электронный каталог Научной библиотеки ТГУ – 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system  
– Электронная библиотека (репозиторий) ТГУ – 

http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index  
– ЭБС Лань – http://e.lanbook.com/     
– ЭБС Консультант студента – http://www.studentlibrary.ru/   
– Образовательная платформа Юрайт – https://urait.ru/  
– ЭБС ZNANIUM.com – https://znanium.com/ 
– ЭБС IPRbooks – http://www.iprbookshop.ru/ 

14. Материально-техническое обеспечение 
Аудитории для проведения занятий лекционного типа. 
Аудитории для проведения занятий семинарского типа, индивидуальных и 

групповых консультаций, текущего контроля и промежуточной аттестации. 

http://chamo.lib.tsu.ru/search/query?locale=ru&theme=system
http://vital.lib.tsu.ru/vital/access/manager/Index
http://e.lanbook.com/
http://www.studentlibrary.ru/
https://urait.ru/
https://znanium.com/
http://www.iprbookshop.ru/


Помещения для самостоятельной работы, оснащенные компьютерной техникой и 
доступом к сети Интернет, в электронную информационно-образовательную среду и к 
информационным справочным системам. 

15. Информация о разработчиках 
Данченко Матвей Анатольевич, канд. геогр. наук доцент кафедры лесного 

хозяйства и ландшафтного строительства БИ ТГУ 
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