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П Р О Г Р А М М А 

школ-семинаров

для участников программы «Участник молодежного научно-инновационного конкурса», реализуемой Фондом содействия развитию малых форм предприятий в научно-технической сфере, по вопросам коммерциализации технологий преимущественно в рамках следующих приоритетных направлений: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование».

	№
	Наименование темы
	Время, ч. 
	Форма проведения/лектор (ведущий)

	1
	2
	3
	4

	1.
	Основы коммерциализации технологий преимущественно по приоритетным направлениям Программы: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование»
	4
	Обзорная лекция, Ложникова А.В.



	2.
	Содержание и ход выполнения проекта по созданию ОЭЗ г.Томска по направлениям специализации: «индустрия наносистем и материалы», «живые системы»;«рациональное природопользование»
	4
	Мастер-класс, Кузнецова Л.Г.



	3.


	Основы маркетинговых исследований 
	4
	Обзорная лекция, Краковецкая И.А.

	4.
	Современные технологии в отраслях промышленности на примере приоритетных направлений Программы: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование»
	8
	Мастер-классы,  Ложникова А.В.

с привлечением руководителей промышленных компаний и компаний-резидентов ОЭЗ г.Томска

	5.
	Маркетинговые исследования на примере

приоритетных направлений Программы: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование»
	8
	Практикум, 
Кокоулина Е.Е.

	6.
	Тайм-менеджмент 
	8
	Тренинг, Скавинская Е.Н.

	7.
	Основы бизнес-планирования технико-внедренческой деятельности
	8
	Специальная лекция, Кичко Н.И.

	8.
	Технологии ведения переговоров
	8
	Тренинг, Скавинская Е.Н.

	9.
	Разработка бизнес-плана технико-внедренческой деятельности на примере

приоритетных направлений Программы: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование»
	8
	Практикум, проектный метод обучения,
Кичко Н.И., 
Кузнецова Л.Г.

	10.
	Правовая защита результатов интеллектуальной деятельности
	8


	Специальная лекция, Борило Л.Н.,

Фомин Г.Г.


Авторами, входящими в состав творческого коллектива, были подготовлены учебно-методические материалы (лекции, раздаточный материал, презентации и др.) по темам:

1. Основы коммерциализации технологий (Ложникова А.В).
2. Содержание и ход выполнения проекта по созданию ОЭЗ г.Томска по направлениям специализации: «индустрия наносистем и новые материалы», «живые системы», «рациональное природопользование» (Кузнецова Л.Г.).
3. Основы маркетинговых исследований на примере приоритетных направлений Программы: «живые системы», «индустрия наносистем и новые материалы», «рациональное природопользование» (Краковецкая И.В., Кокоулина Е.Е.).

4. Современные технологии в отраслях промышленности на примере приоритетных направлений Программы: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование» (Ложникова А.В.).
5. Основы бизнес-планирования технико-внедренческой деятельности (Кичко Н.И., Кузнецова Л.Г.).
6. Технологии ведения переговоров (Скавинская Е.Н.)

9. Правовая охрана результатов интеллектуальной деятельности (Ложникова А.В., Борило Л.Н., Фомин Г.Г.)

7. Искусство презентации (Муравьев И.В.)

Теоретическую и методическую основу школ-семинаров составляют материалы специально разработанных одного учебного пособия, двух рабочих тетрадей и трех кейсов.

Учебное пособие «Коммерциализация технологий в ТГУ: от лаборатории до рынка», написанное Ложниковой А.В., Кичко Н.И., Борило Л.Н., Фоминым Г.Г.  содержит в себе 2 основных раздела. Первый раздел «От лаборатории…» отражает процесс идентификации  результата интеллектуальной деятельности (РИД), его авторов – сотрудников, студентов, аспирантов ТГУ и следующий за этим этап технологического аудита РИД. Данный раздел иллюстрируется примерами внутренних документов (приказ ректора о проведении инвентаризации, инвентаризационная анкета, реестры РИД, карта самооценки РИД, методика проведения экспресс-оценки РИД и др.) и конкретных РИД, созданных в подразделениях ТГУ.

Второй раздел  «… до рынка» учебного пособия освещает процесс комплексного сопровождения наукоемкого проекта (бизнес-идеи, малого предприятия) в бизнес-инкубаторе ТГУ: условия участия в конкурсе на размещение в бизнес-инкубаторе, перечень и содержание минимального пакета услуг и консалтинговых услуг по формированию бизнес-команды, в сфере  правовой защиты интеллектуальной собственности, проведения маркетинговых исследований, бизнес-планирования, презентации и продвижения новой наукоемкой продукции на внутренние и внешние рынки. Все виды консалтингового сопровождения проектов проиллюстрированы примерами практических материалов, разработанных в реальной работе бизнес-инкубатора ТГУ.
Рабочая тетрадь по маркетинговым исследованиям включает в себя 3 содержательных раздела и Приложение. Первый раздел посвящен методологическим вопросам проведения маркетинговых исследований. Цель раздела – дать слушателям представление о том, как формируется техническое задание, включающее в себя постановку проблемы, разработку плана маркетинговых исследований и выбор основных исследовательских процедур. Практические задания разработаны на основе кейса по материалам реального консалтингового проекта,  реализуемого настоящим творческим коллективом. 
Второй раздел посвящен работе с источниками информации, оценкой их качества. Цель раздела – научить слушателей самостоятельному поиску маркетинговой информации с использованием рейтингов ведущих и средних компаний России, баз данных и источников Интернет. Третий раздел знакомит слушателей с разработкой управленческих решений на базе результатов маркетинговых исследований, демонстрирует тесную связь стратегий и целей маркетинговой деятельности с маркетинговыми исследованиями, определяет место результатов маркетинговых исследований в бизнес-плане. Материалом к практической части служат примеры технологических предложений,  публикуемых в российских специализированных журналах, и составленных на основе результатов маркетинговых исследований по реальным проектам резидентов бизнес-инкубатора ТГУ.

В Приложениях содержатся шаблоны технических заданий, технологических предложений, рейтинги ведущих компаний России и Сибирского федерального округа и другие списки наиболее актуальных источников информации для проведения маркетинговых исследований.

Рабочая тетрадь по бизнес-планированию включает в себя методические указания по особенностям бизнес-планирования технико-внедренческой деятельности, практические рекомендации, шаблоны и кейс на примере компании-резидента технико-внедренческой зоны г.Томска ООО «Медлайн» по следующим разделам бизнес-плана технико-внедренческой деятельности: 

1. Резюме бизнес-плана

2. Общие сведения о заявителе

3. Описание продуктов

4. Маркетинг продуктов

5. План производства продуктов

6. Правовая охрана и сертификация

7. Финансовый план и оценка эффективности проекта.

Итоговой работой в рамках школы-семинара является разработка слушателями отчета об экспресс-оценке своих научно-технических проектов на примере приоритетных направлений Программы: «живые системы»; «индустрия наносистем и материалы», «рациональное природопользование», технологического предложения и презентации проекта.

Контактное лицо: Рязанова Анастасия (секретарь ИТБИ ТГУ) тел. 783-725
							634050, г. Томск, Ново-Соборная 1 , стр.2, 


тел:783-725, факс: 783-726, 


e-mail: itbi@mail.tsu.ru











